
AchetermalingrâceàInternet
Dessitesproposent lunettes, téléphones, mobilier et objets dedécoration à moindre coût

Consommation
Les amateurs de bons plans

peuvent se réjouir.L'augmen
tation du nombre d'internau

tes - 39,4 millions en France, selon
Médiamétrie, 2millions de plus en
un an - et surtout l'essor de l'Inter
net mobile via les smartphones -
18millions de mobinautes, smil-
lionsdeplusenunan-stimulentla
créativité des web-entrepreneurs.
Sites et applications rivalisent de
nouveautés pour consommer
malin. Florilège d'offres dont on
peut profiter en un clic.

Deux bastions très rentables du
commerce, la téléphonie et les
lunettes, sont pris d'assaut par les
entrepreneurs duWeb.Facebooket
Amazon plancheraient chacun sur
un portable pour fin 2012.Enatten
dant, le site Meilleurmobile.com
propose de comparer les forfaits de
vingt opérateurs. Pratique sivous
envisagez de renégocier votre
contrat. Cesite permet également
l'achat de téléphones «de 30 à 100
euros moinscher», estime sonPDG,
Mathieu Drida.

Lesadeptesdu dicton
«C'esten multipliant
lespetitsgainsqu'ils
deviennent grands»
peuvent tenter lesite

Lesparrains.fr
Autre option pour les chasseurs

d'économies, l'achat de temps de
conversation, sans engagement
auprès de zeroforfait.com. «Nous
sommes en moyenne 50 % moins
chers que le marché», affirme son
dirigeant Patrick Gentemann.
Vouspouvez ainsi, à la carte, ache
ter une demi-heure (2,90 euros),
1heure (5,90 euros), 50 sms
(3euros), Internet illimité
(10euros), etc. Pour devancer l'arri
vée de Free, le site a même lancé,

mardi 22novembre, une offre à
29,90 euros/mois : conversation,

sms et Internet illimités, sans enga
gement. Il est même possible de
louer un portable àprix mini.

Marc Simoncini, fondateur de
Meetic,vient quant à lui de lancer
Sensee.com, considérant que «le
marché français des lunettes est
opaque et verrouillé».Lesprix sont
«au moins deuxfois moins élevés»
dit-il, mais le site ne propose pour
l'instant que desverres correcteurs
simples. Le site envoie à domicile
trois montures choisies,puis mon
tera lesverres sur le modèle préfé
ré.

Lesporteurs de verres progres
sifspeuvent quant à eux passer par
Easy-verres.com. Nous sommes
«40X moins cher que les prix du
marché», explique le cofondateur
Jean Von Polier, ancien pilote de
chasse passé par le MBAde l'école
de management de l'Insead, deve
nu opticien. Lesite ne vend que les
verres,«car unopticienestnécessai
repour ajuster lesmontures ou cen
trer les verres progressifs en hau
teur »,ajoute ledirigeant. Lesverres
sont fabriqués par le français Claire
Vision et l'allemand Sola, qui
dépend du plus gros verrier outre
Rhin Cari Zeiss. Le panier moyen
«pour deux verres progressifs,
atteint 250 euros, et moins de 100
euros pour des verres unifocaux».
Lapose, payée en ligne, se fait chez
un des700 opticiens partenaires.

Lesadeptes du dicton, «C'est en
multipliant les petits gains qu'ils
deviennent grands», peuvent ten
ter le site Lesparrains.fr : celui-ci
met en relation toute personne
voulant bénéficier d'une offre de
parrainage (cadeaux, bon d'a
chats...),sur un site d'e-commerce.
On peut être un parrain potentiel
en mal de filleul numérique ou
l'inverse.

Pour des achats plus impor
tants, certains sites discount se
dotent désormais de «vrais »maga
sins affichant les mêmes prix que
le Net.C'estle cas de Pixmania.com
(neufmagasins), de Cdiscount.com
quivient d'ouvrir sadeuxièmebou-
tique(ParisaprèsBordeaux)et bien
tôt de Myfab.fr,spécialiste du desi
gn, situé à Hongkong, qui ouvre

mi-décembre un showroom à
Paris.

Toujours dans la décoration, le
tout nouveau Manabey.fr, dont la
production est asiatique, affiche de
grandes ambitions. «Nous nous
engageons àpayer troisfois la diffé
rence si quelqu'un trouve moins
cher», explique Arnaud Reinette,
un des deux dirigeants qui veulent
devenir lesMichel-EdouardLeclerc
du Web pour l'univers de la mai
son. «Leclientpaye 80 euros,puis a
accès à nos produits à prix coû
tant.»

Côté habillement, pléthore de
sitesselivrent une guerre sans mer
ci pour proposer des vêtements
griffés à des prix imbattables. Le
secteur de la mode pèse par exem
ple près de 40 X chez eBay.fr. Le
site, connu pour ses enchères, est
désormais utilisé par des bouti
ques branchées françaises et étran
gères. Un bon moyen de se procu
rer les créations de designers
introuvables en France. La nou
veauté est la déclinaison des sites
en version mobile pour faire son
shopping sur son téléphone multi
fonctions, ou, plus pratique, sur sa
tablette.

Ainsi, le site Yoox propose des
photos en haute définition, ce qui
permet de zoomer sur les moin
dres détails. Lesite Showroompri-
ve.com, numéro deux après Vente-
privee.com, réalise déjà 12X de son
chiffred'affaires grâce au mobile et
vient de lancer son application
iPad. «L'utilisation de sa tablette,
dans son canapé, où l'on touche
l'écranpour choisirsa tenue, se rap
proche plus du shopping tradition
nel que de passer une commande
sur ordinateur», note Christophe
Davy, président-directeur général
de Brandonlinecommerce.com,
qui gère les sites d' e-commerce de
marques deluxe, comme JeanPaul
Gaultier. De quoi augmenter enco
re le temps moyen passé sur Inter
net, de 40 heures par mois, selon
Médiamétrie, plus d'une semaine
de temps légal de travail !m

Laure Belot et Joël Morio
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